Laikas

09.00 - 09.40
09.40 - 10.10
10.10 - 10.50
10.50 - 11.05
11.05-12.30
12.30-13.15
13.15-14.15
14.15 - 14.45
14.45 - 15.00
15.15-15.45
15.45-16.30
16.30 - 17.00
17.00 - 17.15

Rinkodaros efektyvumo didinimas su Google Analytics ir komunikacija socialiniuose tinkluose

Tema

IZanga. Pagrindinés savokos. Trumpas mokymuy pristatymas, pagrindiniy savokuy, susijusiy su Google
Analytics, apzvalga. Sistemos veikimo principas.

Pagrindai - navigacija Analytics paskyroje. Kokius duomenis pateikia Google Analytics, kaip jie yra
sugrupuoti ir atvaizduoti. Duomeny pateikimo biido pritaikymas prie savo poreikiy. Laikotarpiy pasirinkimas.
Duomeny paieska ir riiSiavimas. Praktinés uzduotys: savarankiskas pasirinkto laikotarpio duomeny riisiavimas
ir filtravimas pagal pateiktus kriterijus.

Pagrindai - Admin rubrika. Google Analytics nustatymy perzitira - paskyros, nuosavybés, profiliai (views).
Kodo diegimas. Naudotojy administravimas.

Kavos pertraukélé

Google Analytics standartinés ataskaitos — Audience, Aquisition, Behavior. Pagrindiniy ataskaity perzitira
- "audience, aquisition, behaviour". Kas yra miisy lankytojai — demografiniai rodikliai, pomégiai. I§ kur jie pas
mus ateina — kanaly grupavimas, srauto Saltiniai. Kg jie veikia tinklapyje — populiariausi vidiniai puslapiai,
,users flow™ ataskaita. Praktiné uzduotis: trumpa lankytoju analizé; griztantys vs. nauji lankytojai, srauto
Saltiniy veiksmingumas, populiariis tinklapio puslapiai. Segmentai - pagalba analizuojant standartines GA
ataskaitas.

Pietiis

Tikslai. Lankytoju veiksmy stebéjimas ir jvertinimas — tikslai ir jy panaudojimo galimybés; tiksly nustatymas
ir perziura. Praktiné uzduotis: tikslo nustatymas.

Srauto Saltiniy valdymas. Kaip veikia srauto Saltiniai, kaip jvairiis rinkodaros veiksmai atsispindi statistikoje,
kaip teisingai atskirti duomenis. Teisingy nuorody priskyrimas jvairiems srauto Saltiniams. Praktiné uzduotis:
nuorody Zyméjimo strategijos sukiirimas pavyzdinei reklaminei kampanijai.

Kavos pertraukélé

Auditorijos socialiniuose tinkluose segmentavimas.

Komunikacijos strategijos formulavimas.

Gerosios ir blogosios komunikacijos socialiniuose tinkluose praktikos analizé.

Klausimai, atsakymai, diplomy jteikimas.



